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*「포 트 수수료」란 신 카드사가 보다많 카드회원소비 집하기( )

한 수단 로서 포 트가맹점 집하여, 해당 가맹점에 추가 카드

수수료 과하는 한편 가맹점 급한 추, 가수수료 만큼 소비 에게

포 트로 누적시켜 주는 제 .

카드사들 가맹점 상 로 점포 홍보 카드 금 금기 단축 할, ,

제 등 조건 로 하여 포 트가맹점 집하고
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고객 누적포 트로 상 매한 경< >

포 트계약 경 에 되는 여< >
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