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2022년 1월 17일(월) 조간부터 보도하여 주시기 바랍니다.
* 통신 ․ 방송 ․ 인터넷은 1월 16일(일) 12:00 이후 보도 가능

보도자료
∙ 문의 : 중소벤처기업부 글로벌성장정책과 강기성 과장(044-204-7500), 김창민 사무관(7505)

’22년 110여개 중소기업 제품, 국가대표 마크 단다
- 브랜드케이(K) 4기 제품 모집(1.17 ~ 3.31) -

□ 인지도 부족으로 해외진출 등에 어려움을 겪는 중소기업을 위한
국가대표 공동상표 브랜드케이(K) 활용을 희망하는 중소기업 모집

□ 모집은 희망 기업이 직접 신청(아임스타즈 포털(www.imstars.or.kr))

하는 ’공개모집‘과 유관기관, 민간 유통사 및 협·단체가 추천하는
’추천모집‘ 2가지 방식으로 진행

□ 선정시 전용매장(플래그십스토어) 운영, 홍보콘텐츠 송출·배포 등의
홍보 지원과 중기부 수출·판로 사업과의 연계 등 판로 지원 제공

중소벤처기업부(장관 권칠승, 이하 중기부)는 우수 중소기업 제품의 판로지원을
위해 1월 17일(월)부터 브랜드케이(K) 4기 제품을 모집한다고 밝혔다.

브랜드케이(K)는 제품은 우수하나 인지도 부족으로 해외 진출 등에

어려움을 겪는 중소기업을 위해 ‘19년도에 중기부에서 만든 국가대표
공동상표로 현재 총 190개 제품이 있다.

선정된 제품에는 로고 사용 권한을 2년간 부여하고, 홍보 및 판촉을

통해 판로를 지원한다.

우수사례

브랜드케이(K) 1기 기업인 망고슬래브(선정 제품 : 네모닉라벨 프린터)는 국내외

구매자(바이어) 모임(미팅) 시 대한민국 국가대표 브랜드 ’브랜드케이(K)‘를

활용했고, 미국 온라인 판촉(프로모션)시 ’브랜드케이(K)‘를 노출했다.
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그 결과 ’21년 아마존을 통해 미국, 독일, 일본, 영국, 캐나다 등 8개국

수출을 본격화해 수출액이 424% 증가했다.

     * (수출액) ‘20.11월 18.4만불 → ’21.11월 96.3만불(+423.8%)

브랜드케이(K) 2기 기업인 한울생약(선정 제품 : 리꼬 베이비 유아용 물티슈)은

브랜드케이(K) 선정 이후 해외 소비자에 제품을 알리는데 큰 도움을 받아

미국 코스트코에 직접 납품을 통해 ‘21년 수출이 175% 증가했다.

     * (수출액) ‘20.11월 537만불 → ’21.11월 1,476만불(+175.0%)

지원자격 및 선정절차

자격요건은 자사가 제조한 소비재 제품에 브랜드케이(K) 로고 활용

의향이 있으며 제품기술력과 해외 진출 잠재력을 보유한 중소기업으로,

제품은 일반 소비자가 구매 가능한 품목으로 국내 생산*이어야 하며

위탁생산일 경우 지적재산권 등을 통해 핵심기술 보유 여부를 증빙할

수 있어야 한다.

     * (국내 생산) 제품 제조 비용의 60% 이상이 대한민국에서 발생

모집은 희망하는 기업이 직접 신청하는 ’공개모집‘과 유관기관, 민간

유통사 및 협·단체에서 추천 통한 ’추천모집‘ 2가지 방식으로 진행되며,

선정 절차는 적격심사, 서면심사, 품평회, 실태조사, 인증서 수여 등

단계를 거쳐 최종 110여개 제품을 선정할 예정이다.

홍보 지원

소비자 접근성이 좋은 중심 상권에 설치된 ‘전용매장(플래그십 스토어)’을

통해 브랜드케이(K)와 제품에 대한 홍보를 지원한다.
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매장에서 제품을 보고 체험할 수 있으며 온라인 구매가 가능하며,
주기적인 판촉 행사를 통해 방문객에게 다양한 재미를 제공한다.

국내에는 코엑스 동문쪽에 설치되어 있으며 해외는 베트남 호치민에
‘22.2월말 개소 예정이다.

또한, 브랜드케이(K) 광고영상 송출, 제품 목록(카탈로그)·안내서(브로슈어)
배포, 관계부처 합동 박람회 개최 등을 통해 홍보를 지원한다.

국내외 판로지원 사업 연계

중기부 수출·판로 사업과의 연계를 통해 브랜드케이(K) 제품의 국내외
판로를 지원을 강화한다.

수출협력체(컨소시엄), 대중소동반진출, 전자상거래수출시장진출, 유통망
진출지원 사업 내 브랜드케이(K) 기업 지원을 위한 별도 분야(트랙)을
마련하고,

수출이용권(바우처), 해외규격인증획득지원사업, 온라인 수출지원, 수출
인큐베이터 등 사업 참여 시 가점을 부여한다.

또한, 브랜드케이(K) 기업이 중소기업유통센터가 운영 중인 중소기업
정책매장에서 제품 판매를 희망하는 경우 우선 입점 지원이 가능하며,

대한민국 동행세일, 크리스마스 시장(마켓) 등 국내 대규모 판로행사 시
브랜드케이(K) 홍보전시관 운영 등을 통해 판촉을 지원한다.

사업공고의 구체적 내용은 중기부 누리집(www.mss.go.kr) 또는 아임스타즈
포털(www.imstars.or.kr)에서 확인이 가능하며, 참여 신청은 아임스타즈 포털을
통해 온라인으로 하면 된다.

 이 보도자료와 관련하여 보다 자세한 내용이나 취재를 원하시면 중소벤처기업부 

글로벌성장정책과 김창민 사무관(☎ 044-204-7505)에게 연락주시기 바랍니다.
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참 고  브랜드K 육성관리 사업 개요

□ (목적) 독자 브랜드 파워가 약해 저평가되고 있는 우수 중기제품

발굴 및 해외진출 지원을 위해 브랜드K로 선정 및 홍보마케팅 지원

◇ 대한민국에서 생산 (Made in 케이(K)orea)된 혁신기술 기반의 
“소비재 명품군”

◇ 대한민국의 ‘케이(K)’와 명품 마케팅을 위한 전략 ‘Brand’를 상징

□ (예산/규모) ’22. 26.0억원, 300개사

□ (지원대상) 국내에서 제조한 중소기업 소비재 제품

□ (선정규모) 미용, 식품 등 분야에서 190개 제품 선정(‘21.12월 기준)

구분 생활 미용 식품 주방 전자기기조명가구 바이오 기타 계
선정 제품 수 32 47 35 20 19 4 13 20 190

□ (지원내용) 브랜드K 사용 권한 부여, 홍보 및 국내외 판로 지원 등

구분 지원내용

로고 사용
① 인증서 교부일로부터 2년간 브랜드케이(K) 사용 가능(2년씩 연장 가능)

② 유사 제품군의 경우 심의위원회 심의 통과 시 로고 사용 가능

홍보

① 플래그십 스토어 운영을 통해 제품 홍보(국내1, 해외1)

② 광고 영상 통한 홍보

③ 해외 전시회, 박람회 시 브랜드케이(K) 홍보관 운영

해외판로

(연계)

① 수출바우처, 해외규격인증획득지원, 온라인 수출 등 중기부 사업 참여시 가점 부여

② 수출상담회 통한 해외 바이어 상담 지원

③ 해외 현지 온라인쇼핑몰 내 한국관 입점 및 판매대행 지원

국내판로

(연계)

① 중소기업 정책매장 입점 지원

② 민간온라인쇼핑몰 내 브랜드케이(K) 홍보관 운영 및 판촉 지원

③ 대한민국동행세일, 크리스마스마켓 등 국내 대규모 판로행사 시 판촉전


